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INTRODUCCION

El presente boletin tiene la finalidad de Le recordamos que si desea realizar alguna
informar sobre la labor que realiza la sugerencia, consulta o solicitud de suscripcion
comisién en temas de represion de la a este boletin informativo, puede dirigirnos un
competencia desleal y la publicidad correo electrénico a boletine@indecopi.gob.pe
comercial. o ingresar a nuestro portal web:

www.indecopi.gob.pe.

Acceda a informacion sobre las principales
resoluciones que emiten, tanto la Comision
de Fiscalizacion de la Competencia Desleal,
como la Sala Especializada en Defensa de la
Competencia del Tribunal del INDECOPI,

sobre diversos temas de su competencia.


mailto:boletine@indecopi.gob.pe
http://www.indecopi.gob.pe/
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{QUE INFORMACION DEBE INCLUIR LA PUBLICIDAD DE PRODUCTOS
FARMACEUTICOS AUTORIZADOS PARA VENTA SIN RECETA MEDICA?

Por: Carlos Rodas Ramos.
Ejecutivo |
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La Ley N° 29459 y el Decreto
Supremo N° 016-2011-SA conforman
el marco legal que un anunciante debe
observar, al decidir realizar publicidad
de los productos farmacéuticos,
dispositivos médicos y productos
sanitarios que comercializa. Sin
embargo, en este caso, Unicamente
nos referiremos a aquellos productos
farmacéuticos autorizados para venta
sin receta médica por parte de la
autoridad competente.

En  primer lugar, corresponde
mencionar que este tipo de productos,
a diferencia de aquellos que se
venden con receta médica, pueden ser
objeto de publicidad al publico en
general. En este caso, es importante
recalcar que la informaciéon que se
difunda debe ser concordante con lo

autorizado en el registro sanitario.

En segundo Ilugar, solo si el
anunciante decide aludir a las
indicaciones terapéuticas 0 accion
farmacologica, se encontrard obligado
a incluir en su publicidad las
principales advertencias y
precauciones que deben observarse
para su uso. Es decir, no siempre que
el anunciante decida  realizar
publicidad de su producto estara
obligado a incluir dicha informacion,
sino Unicamente cuando transmita sus

bondades al publico consumidor.

Asimismo, debe resaltarse que la
informaciéon a incluirse en el anuncio
no se encuentra constituida por toda
aquella que figura en el inserto o ficha
técnica. En efecto, la ley solo obliga a
informar al consumidor las principales
advertencias y precauciones.

Coémo es logico, dicha informacion
debe ser transmitida al consumidor de
una forma adecuada (legible o
inteligible), para que pueda tomar
conocimiento de la informacion
relevante  asociada al producto
farmacéutico anunciado. No resulta
admisible, por ende, que se coloque
dicha informacién a una velocidad que
haga imposible su lectura o de forma
que no se escuche claramente, pues

ello equivale a la omisién de la misma.

Para ello, el Decreto Supremo N° 016-
2011-SA precis6 la forma cémo deben
incluirse las principales advertencias y
precauciones, de acuerdo al medio de

comunicacion.

Finalmente, en tercer lugar, por
tratarse de una actividad regulada, la
Ley N° 29459 ha considerado
pertinente que dichos anuncios no
pueden contener exageraciones u
otras  imprecisiones  sobre  sus
propiedades.



Comision de Fiscalizaciéon de la Competencia Desleal

PESQUERA HAYDUK S.A. FUE SANCIONADA POR DIFUNDIR PUBLICIDAD
ENGANOSA, DEBIDO A QUE ANUNCIABA SU PRODUCTO “PERFECTA
ANCHOVETAS” CON EL SELLO DE CALIDAD “HECHO EN PERU”, SIN CONTAR CON
LA AUTORIZACION DEL MINISTERIO DE LA PRODUCCION (PROCEDIMIENTO
INICIADO DE OFICIO - EXPEDIENTE N° 229-2011/CCD)

En diciembre de 2011, la Secretaria {;,‘31"-" MADE IN PERU £, producido el 18 de diciembre de 2010,
<

Técnica de la Comision de Fiscalizacion Lfr? % codificado el 4 y 5 de enero de 2011y
de la Competencia Desleal recibié un _%; . g etiquetado el 7 de enero de 2011.
oficio del Ministerio de la Produccion, 8 AL

en el que se informaba que el producto = E Mediante  Resoluciéon  N°  138-
“Perfecta Anchovetas”, comercializado % -_.;""; 2012/CCD-INDECOPI del 19 de
por Pesquera Hayduk S.A., incluia en né _'1? septiembre de 2012, se declard
su publicidad el sello de calidad “Hecho ‘-.;{3-} 4;“ fundada dicha imputacion y se multé a
en Perd” sin contar con la respectiva %ﬂﬁad NI OHO3AH (e Pesquera Hayduk S.A. con una multa
autorizacion, puesto que la misma de 32 Unidades Impositivas
habia caducado en octubre de 2010. Tributarias, decision  que  fue

Ministerio de la Produccion se confirmada integramente por la Sala
Al respecto, la Secretaria Técnica encontraba vigente. Es decir, segan la Especializada en  Defensa de la
imputé a la referida empresa, 1a jmpytada, si a la fecha de la etapa Competencia del  Tribunal  del
presunta comision de actos de engafio, ropatoria del procedimiento en primera INDECOPI, mediante Resolucion N°
puesto que la inclusion del sello de jystancia se encontraba su producto en  0977-2013/SDC-INDECOPI del 14 de
calidad “Hecho en Perd”, podria inducir o] mercado con el sello de calidad Junio de 2013.
a error a los consumidores, respecto de  «echo en Perd”, ello se explicaba
los atributos y propiedades del referido  yehido a que el mismo fue puesto en el  Finaimente, no debe perderse de vista
producto, de acuerdo a o Queé mercado antes de que se venciera su due usar el sello de calidad “Hecho en

establece el Reglamento de la Ley gytorizacién para utilizarlo. Perd” otorga a quienes lo emplean,
28312, Ley que crea el Programa prestigio y valor agregado en el
Nacional “Cémprale al Per0”. Sin embargo, en este caso, la mercado, dado que es capaz de

investigacion realizada por la Secretaria comunicar no solamente que el
Entre otros argumentos, Pesquera Tgcnica, con el apoyo de la Oficina Producto fue elaborado en el Perd,

Hayduk S.A. manifesté que 10S Regional del INDECOPI en Piura, SN0 que cuenta con estandares de
productos cuestionados habrian sido  yeterming que el lote de produccién al calidad que lo diferencian de otros

envasados cuando la autorizacion del  g,e correspondian las unidades que se Productos similares.

expendian en el mercado, habia sido

Resolucion N° 138-2012/CCD-INDECOPI

Resolucion N° 0977-2013/SDC-INDECOPI
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PROCEDIMIENTOS INICIADOS DE OFICIO EN LA

llj Indecopl COMISION DESDE EL ANO 2006 HASTA EL SEGUNDO

Calle de la Prosa 104 TRIMESTRE DEL ANO 2013

San Borja

Durante el periodo que va desde el afio 2006 hasta el primer trimestre del afio
Teléfono: (511) 224-7800 /

(511) 224-7777 2013, en la Comisién de Fiscalizacién de la Competencia Desleal se han
Fax: (511) - 224-0348 iniciado un total de 917 procedimientos de oficio. Con ello, demostramos el
esfuerzo realizado y el estimulo que nos impulsa a trabajar cada dia, con el

objetivo de lograr un mercado mas transparente y una mejor atencion a

nuestros usuarios.

http://www.indecopi.gob.pe




